
 

TAPEANDO POR TOLEDO CON CRUZCAMPO ‐ V EDICIÓN 
(Toledo, 29 de mayo al 15 de junio de 2014) 

 
 

BASES DE PARTICIPACIÓN 
 
  1ª.‐  Podrán  participar  todos  los  establecimientos  de  hostelería  que  ejerzan 
reglamentariamente su actividad dentro del término municipal de Toledo y, que se  inscriban 
hasta el 28 de Abril de 2014 cumplimentando el preceptivo boletín de inscripción. 
 
  2ª.‐ Cada  local participará  con una  tapa  fría o  caliente, que deberá estar a  la venta 
durante todo el período de duración de las jornadas. 
  A  todos  los efectos  se  incluirá dentro del  concepto de  tapa,  las medias  raciones de 
cualquier elaboración culinaria, si bien,  la Organización se reserva el derecho de rechazar  las 
inscripciones que por el formato empleado, ingredientes o presentación no atienda a los fines 
que se persiguen con el concurso y, que no son otros que la calidad, originalidad e innovación. 
 
  3ª.‐ El precio de la tapa junto con la cerveza será de 3 euros, bajo la fórmula 2 + 1, y el 
horario sugerido para el servicio de la tapa será de 12:00 a 16:00 y 19:00 a 23:00 horas. 
 
  4ª.‐ Es requisito  indispensable para poder participar adquirir el compromiso de servir 
la  tapa con un botellín de cerveza CRUZCAMPO, CRUZCAMPO SIN, BUCKLER 0,0 ó SHANDY. 
Salvo que el cliente demande otro tipo de bebida, o no pida ninguna. 
 
  5ª.‐  Cada  participante  deberá  realizar  un  pedido  mínimo  inicial  de  15  cajas 
(CRUZCAMPO, CRUZCAMPO SIN, BUCKLER 0,0 Y SHANDY), de  las que al menos 10  serán de 
Cruzcampo  Pilsen  y  no  podrán  ser  objeto  de  devolución.  Se  regalará  1  caja  de  Cruzcampo 
Radler a cada establecimiento. Los pedidos sucesivos se realizarán en módulos de 5 cajas.  
 
  SIN IVA  CON IVA  UDS  COSTE CON 

IVA POR 
BOTELLA

1/5 CRUZCAMPO PILSEN  11,06 13,38 30  0,45
1/5 CRUZCAMPO SIN 13,59 16,44 30  0,55
1/5 AMSTEL SIN RETORNABLE 0,9  13,59 16,44 30  0,55
1/5 BUCKLER RETORNABLE 0,0  13,59 16,44 30  0,55
1/3 CRUZCAMPO RADLER RETORNABLE 0 0 24  0,00
1/5 SHANDY NO RETORNABLE  12,35 14,94 30  0,50
 
   
 



  6ª.‐ Cada establecimiento interesado en participar dispone de un plazo de hasta el 28 
de abril de 2014 (martes) para enviar a la organización (AD‐MEDIOS) la ficha de inscripción, en 
la que, deberá constar el nombre comercial (Ej. La Tapería) y  la denominación de  la tapa (Ej. 
Bravada)  con  sus  principales  ingredientes  (Ej.  Bacalao,  aceite,  cebolla,  vinagre  y  huevo  de 
cordoniz). 
   Asimismo cada participante deberá  remitir a  la organización una  foto de  la  tapa en 
formato JPG con resolución de 300 pp. (Alta calidad). 
 
  Las  inscripciones  junto con  la  foto serán  remitidas a  la siguiente dirección de correo 
electrónico  info@ad‐medios.com,  si  bien,  el  participante  podrá  optar  por  contactar  con  la 
organización AD‐MEDIOS en los teléfonos 925 255 522 ‐ 610 359 010 – 626 495 626  y, solicitar 
que la Organización se encargue de retirar del establecimiento la ficha de inscripción antes del 
28 de abril de 2014. 
 
  7ª.‐ Hasta la presentación oficial del evento la Organización queda obligada a guardar 
estricta confidencialidad sobre el nombre y composición e imagen de las tapas. 
 
  8ª.‐  La  organización  (AD‐MEDIOS)  y  los  demás  patrocinadores/colaboradores  del 
evento quedan total y absolutamente eximidos de cualquier tipo de responsabilidad derivada 
del incumplimiento por el establecimiento de la normativa sobre sanidad, consumo e higiene 
alimentaria de  los productos  y/o  forma de elaboración,  conservación o  servicio de  la  tapa. 
Consecuentemente  con  lo  anterior,  cada  participante  deberá  contar  con  un  seguro  de 
responsabilidad civil que cubra las posibles responsabilidades en las que pueda incurrir. 
 
  9ª.‐ Se establecen los siguientes premios:  
• “Tapa Cruzcampo”  
  Será seleccionada por la Escuela de Hostelería “GAMBRINUS” que valorará el maridaje 
de la tapa con esta cerveza.  
 
• “Tapa Popular”  
  Se entregarán 3 premios a las Tapas Populares, que saldrán seleccionadas de entre las 
votaciones generales que realicen los clientes que participen en la ruta. 
 
Se otorgarán premio a  las  tres primeras  tapas clasificadas,  resultando ganadora aquella que 
obtenga  el  mayor  número  de  votos  válidos  emitidos  por  los  clientes  conforme  al 
procedimiento señalado en el párrafo siguiente. A los fines de elegir las tres mejores tapas se 
considerará  que  una  papeleta  de  votación  es  válida  cuando  haya  sido  sellada  por  tres 
establecimientos diferentes. 
Los  premios  a  las  mejores  Tapas  saldrán  del  mayor  número  de  votos  a  los  mismos 
establecimientos. El público tendrá que elegir  la que más  le ha gustado y detallar el número 
del establecimiento en su apartado.  



 

El primer premio consistirá en un diploma y un lote de cerveza equivalente al peso del 
representante  del  establecimiento  que  haya  formalizado  la  inscripción,  el  segundo  premio 
consistirá en un diploma y un lote de cerveza y, el tercero, en un diploma. 
 
  10ª.‐ Habrá cinco premios para el público. Una mano inocente sacará cinco papeletas 
bien  cumplimentadas  de  la  urna  y  el  premio  consistirá  en  un  vale  de  80€  euros  para  una 
comida o cena en uno de  los establecimientos participante en  la ruta Tapeando por Toledo 
con Cruzcampo.  
 
  11ª.‐  La  presentación  a  los medios  de  comunicación  del  evento  “TAPEANDO  POR 
TOLEDO  CON  CRUZCAMPO”  tendrá  lugar  en  la  sede  de  la  ASOCIACIÓN  DE  HOSTELERÍA  Y 
TURISMO DE TOLEDO el día 27 de Mayo de 2014 a las 10:30 horas. 
  Esta iniciativa será promocionada a través de los siguientes medios: planos, papeletas, 
urnas,  cartelería,  banderines  establecimientos  participantes  y  página web,  además  podrán 
descargarse el plano desde la pg. www.disfrutatoledo.com. 
  El  plano  recogerá  toda  la  información  relativa  al  evento,  es  decir,  fecha  de  inicio, 
duración,  relación de establecimientos participantes, planos de  zona y denominación de  las 
tapas con su correspondiente fotografía. 
 
  12ª.‐ A cada establecimiento se  le entregarán 500 ejemplares del plano promocional 
para ser repartidos entre sus clientes, así como, carteles, papeletas para  la votación, urnas y 
banderines con la imagen corporativa de “Tapeando por Toledo con Cruzcampo” con el fin de 
que sea colocado en la entrada o lugar visible del local. 
 
 

LA MERA INSCRIPCIÓN PARA PARTICIPAR EN ESTA INICIATIVA IMPLICA 
LA ACEPTACIÓN DE LAS BASES QUE RIGEN LA MISMA 

 


